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Informe del consumo de alimentacion en Espaiia 2015

CARNE*
1. Resultados globales de la categoria

El consumo doméstico de carne retrocedié significativamente un 2,2% en el afilo 2015 en
comparacion con el afio 2014. El gasto permanecié mds estable, con una variacién positiva del
0,4%.

Los hogares destinan a la compra de carne un 21,83% del presupuesto medio, lo cual
representa un gasto medio aproximado por persona y afio de 328,02€, una cantidad un 0,9%
mas alta que la invertida por los hogares durante el afio 2014.

El consumo per capita del Total carne durante el afio 2015 se situé en 50,14 kilos por personay
afio, lo que supone una variacidn negativa del 1,7% respecto al afio 2014.

% Variacion Vs.

TOTAL CARNE Mismo periodo
afo anterior

VOLUMEN (Miles Kg) 2.236.865,98 -2,2%

VALOR (Miles €) 14.632.429,58 0,4%

CONSUMO X CAPITA 50,14 -1,7%

GASTO X CAPITA 328,02 0,9%

PARTE MERCADO VOLUMEN (Kg) 7,64 -0,07
PARTE MERCADO VALOR (€) 21,83 -0,11
PRECIO MEDIO €/Kg 6,54 2,7%

Evolucion mensual de total gasto y total compras. (Enero-Diciembre 2015)
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La categoria carne incluye los siguientes tipos: carne fresca, carne congelada y carne transformada.
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Evoluciéon mensual de total compras (millones kg) y precio medio (€/kg). (Enero-Diciembre 2015).
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2. Importancia de los tipos de carne

| % Valor (€) | % Volumen (Kg) ‘

. camernescn Valor | Volumen |

0,1% -1,9%
CARNE CONGELADA
-3,9% -10,3%
. CARNE TRANSFORMADA 1,3% -2,1%

Aiio 2015 vs aifio 2014

El 74% de los kilos de carne que se adquieren para el consumo doméstico se corresponde con
carne fresca, con una evolucién negativa del 1,9% respecto del afio anterior. El 23,4% del
volumen sobre el total carne corresponde a carne transformada, con una variacidon negativa
del 2,1% en comparacién con el afio anterior.

3. Consumo per capita de los tipos de carne

CARNE
TOTAL CARNE CARNE FRESCA CARNE CONGELADA TRANSFORMADA

50,14 37,13 1,28 11,74

CONSUMO PER CAPITA
(Kg/persona/aiio)

El consumo medio aproximado por persona y afio de carne es de 50,14 kilos. De esta cantidad
el 74% se corresponde con carne fresca, con una ingesta media de 37,13 kilos, le sigue la carne
transformada con un 23,4% sobre el total, con una ingesta media de 11,74 kilos por personay
ano. En general desciende el consumo per capita en todas los tipos de carne descritos.
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4. Principales resultados por tipos de carne: carne fresca, carne transformada /

procesada

4.1. Carne fresca’’:

El consumo doméstico de carne fresca a lo largo del afio 2015 se redujo un 1,9% con respecto
al cierre del afio 2014, manteniéndose estable el gasto (+0,1%).

Los hogares espafioles destinan el 14,72% de su presupuesto medio a la compra de carne
fresca, lo que supone un gasto aproximado por persona y afio de 22,19€, una cantidad
superior en un 0,6% a la invertida durante el aifo anterior.

% Variacién Vs.
CARNE FRESCA Mismo periodo
afio anterior

VOLUMEN (Miles Kg) 1.656.327,41 -1,9%

VALOR (Miles €) 9.867.049,50 0,1%

CONSUMO X CAPITA 37,13 -1,5%

GASTO X CAPITA 221,19 0,6%

PARTE MERCADO VOLUMEN (Kg) 5,65 -0,04
PARTE MERCADO VALOR (€) 14,72 -0,11
PRECIO MEDIO €/Kg 5,96 2,1%

Evolucién mensual de total gasto y total compras. (Enero-Diciembre 2015). (Enero-Diciembre 2015)
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?la categoria carne fresca incluye los siguientes tipos: carne vacuno, carne pollo, carne ovino / caprino,
carne cerdo, carne conejo, otras carnes frescas (avestruz, pavo, resto de carnes frescas no contempladas
anteriormente), despojos ternera, despojos pollo, despojos cordero, despojos cerdo, despojos de otras
procedencias.
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Evoluciéon mensual de total compras (millones kg) y precio medio (€/kg). (Enero-Diciembre 2015)
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La lectura del eje de la izquierda se corresponde con los siguientes tipos: carne vacuno, carne

ovino/caprino, carne pollo, carne cerdo, carne conejo.
La lectura del eje de la derecha se corresponde con carne fresca.
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. . 24
Importancia de los tipos de carne fresca sobre el total de carne fresca

% Valor (€) 9% Volumen (Kg)

13,7 15,3
13,0 '- g
23,7 ' _—
e 37,1
25,6 ‘

IRyttt el Valor | Volumen |
del aiio anterior Ly

CARNE VACUNO -3,4% -3,8%
CARNE POLLO -1,2% -3,2%
= CARNE OVINO/CAPRINO  ~ L/4%0 -5,9%
- CARNE CERDO 4,4% 0,9%
RESTO CARNE 1,3% -0,8%

Aiio 2015 vs aiio 2014

En términos de volumen, la categoria de carne fresca se organiza de la siguiente manera: el
37,1% de los kilos corresponden a pollo, el 29,3% son de cerdo, y el 15,3% son de carne de
vacuno. En términos de valor, lidera la categoria la carne de cerdo con el 29,6%, seguida de la
carne de pollo con el 25,6% y por ultimo la carne de vacuno con el 23,7%.

El consumo per cdpita de carne fresca durante el afio 2015 es de 37,13 kilos por persona y afo,
una cantidad algo menor (1,5%) en relacidn a lo ingerido durante el afio 2014. El 37,1% de la
carne fresca ingerida por los hogares corresponde a pollo; el 29,3% a carne fresca de cerdo y el
15,3% a carne fresca de vacuno.

CARNE CARNE OTRAS CARNES
CARNE FRESCA | CARNE VACUNO | CARNE POLLO | CARNE CONEJO OVINO/ CAPRINO CARNE CERDO DESP0IOS FRESCAS
CONSUMO PER CAPITA

(Kg/persona/afio)

37,13 5,69 13,78 1,29 1,68 10,89 0,87 2,92

4.1.1. Carne de vacuno:

Desciende la compra de carne fresca de vacuno un 3,8%, asi como el valor, un 3,4%. El precio
medio fue 9,20€/Kg, manteniéndose estable en comparacion con el afio anterior.

El consumo per capita de este tipo de carne es de 5,69 kilos por persona y afio, una cantidad
un 3,3% menor a lo ingerido durante el aifo anterior.

El perfil del hogar consumidor de vacuno es el formado por mds de tres o cuatro miembros;
constituido por parejas con hijos mayores y de edad media, asi como por parejas adultas sin

24 . . . .
En resto carne se incluyen las siguientes: otras carnes frescas, despojos.



Informe del consumo de alimentacion en Espaiia 2015

hijos y por retirados; de rentas medias altas, con un responsable de la compra mayor de 50
anos.

Los hogares formados por retirados son quienes mayor consumo per capita realizan, con una
ingesta media aproximada de 9,03 kilos por persona y afio. Destaca el incremento del consumo
per capita en los hogares formados por parejas jévenes sin hijos, con un incremento del 4,8%
en comparacion con 2014, sin embargo mantienen un consumo por debajo de la media.

Las CCAA mas consumidoras son Galicia, Castilla y Ledn, Pais Vasco y Cantabria; mientras que
las menos consumidoras son la Regién de Murcia, Extremadura y Andalucia.

4.1.2. Carne de pollo:

La compra de carne fresca de pollo pierde fuerza en relacion al afio 2014 en un 3,2%. En
facturacion la categoria también se posiciona por debajo del afio anterior, con una variacién
negativa del 1,2%. El precio medio de carne de pollo aumentd un 2,1%, cerrando en 4,10€/kg.
El consumo de carne de pollo por persona y ano fue de 13,78 kilogramos, una cantidad un
2,7% menor que la correspondiente a 2014.

El perfil de hogar consumidor es el formado por hogares de clase media, con presencia de hijos
de 6 a 15 afos, cuyo responsable de compra tiene una edad que oscila entre los 50 y los 64
afios; parejas adultas con hijos medianos y mayores; adultos sin hijos, que ademas habitan en
poblaciones de hasta 10.000 habitantes.

Son Castilla La Mancha, Comunidad Valenciana y Aragdn, las CCAA mas consumidoras de pollo
y las Islas Canarias, Cantabria y Pais Vasco son las que menos consumo realizan.

4.1.3. Carne de ovino / caprino:

La carne de ovino/caprino, tiene una cuota en volumen de 4,5% sobre el total carne fresca. El
consumo disminuyd de forma muy significativa un 5,1%, la caida en gasto es mas contenida
con una variacién del 1,4%. El precio medio varié de forma importante en el afio 2015, con un
incremento del 4,8%, lo que le llevo a cerrar en un precio de 10,64€/kg, siendo asi el tipo de
carne fresca con el precio medio mas alto, en concreto un 79% mayor que el precio medio de
la categoria.

El perfil del hogar consumidor de carne de ovino/caprino es el formado por parejas con hijos
mayores; parejas adultas sin hijos, y retirados. De clase alta, media-alta cuyo responsable de
compra supera los 50 afios. Son hogares normalmente compuestos por dos personas, o por
mas de cinco. En todas las tipologias de hogar desciende el consumo per capita, excepto los
formados por parejas con hijos mayores que lo incrementan un 12,1% (consumo medio
aproximado por personay ano de 2,14 kilos).

Las CCAA que mas carne de ovino/caprino consumen son: Aragdn, Castilla y Ledn, La Rioja y
Castilla La Mancha; y las que menos consumen:Islas Canarias, Andalucia e Islas Baleares.
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4.1.4. Carne de cerdo:

Se incrementa levemente el consumo de carne fresca de cerdo por parte de los hogares
espafoles durante el aflo 2015 (+0,9%). En valor este tipo de carne crece un 4,4%, como
consecuencia directa del aumento del precio medio (6,02€/kg) en un 3,4%. Aumenta también
en este periodo el consumo per capita con una ingesta media aproximada de 10,89 kilos por
personay afio (un 1,4% mas que en el afio 2014).

Los hogares mas consumidores de carne de cerdo son los hogares formados por parejas con
hijos mayores o medianos asi como las parejas adultas sin hijos. Son normalmente de clase
media, numerosos (3 é mas personas), cuyo responsable de compra tiene entre 35y 64 afios y
habitan generalmente en poblaciones mas bien pequefias y medianas de hasta 10.000
habitantes.

Las CCAA mas consumidoras de cerdo son: Castilla y Ledn, Galicia, Castilla La Mancha vy
Extremadura. Por el contrario, las Islas Canarias, Pais Vasco y las Islas Baleares se sitian en las
gue menos consumo hacen.

4.2. Carne transformada / procesada®:

Durante el afio 2015 se ha producido un descenso leve en compra de carne procesada (-1,0%),
y un aumento del precio medio de un 3,5%, que repercute en un incremento del valor de la
categoria en este periodo (2,4%).

Los hogares destinan el 5,36% del presupuesto medio a la compra de esta categoria, lo cual
implica un gasto aproximado por persona y afo de 80,53€, una cantidad un 2,9% mayor que la

PROCESADA ~ P .
afo anterior

invertida durante el afio 2014.

VOLUMEN (Miles Kg) 367.862,27 -1,0%

VALOR (Miles €) 3.592.230,07 2,4%

CONSUMO X CAPITA 8,25 -0,6%

GASTO X CAPITA 80,53 2,9%

PARTE MERCADO VOLUMEN (Kg) 1,26 0,00
PARTE MERCADO VALOR (€) 5,36 0,08
PRECIO MEDIO €/Kg 9,77 3,5%

25 , . . . . . 4,

La categoria carne transformada / procesada incluye los siguientes tipos: jamdn curado y paleta,
lomo embuchado normal e ibérico, chorizos, salchichén y salami, fuet y longanizas, jamdn cocido, paleta
cocida y fiambres.
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Evolucion mensual de total gasto y total compras. (Enero-Diciembre 2015)

500000 00000
450000 / ........... B 350000
00000
300000
350000
300000 250000
250000 200000
200000 - 150000
150000
F 100000
100000
50000
50000 s . s .- - ” :
0 T T T T T T T T T T T 0
Miles€ ene-15 feb-15 mar-15 abr-15 may-15 jun-15 jul-15  ago-15 sep-15 oct-15 nov-15 dic-15 Miles kg
—8—VALOR [Miles£]) ==@==VYOLUMEN {Miles Kg]

Evolucién mensual de total compras (millones kg) y precio medio (€/kg). (Enero-Diciembre 2015)
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Importancia de los tipos de carne procesada sobre el total de carne procesada

| % Valor (€) |

JAMON CURADO+PALETA

LOMO EMBUCHADO N+IB

= CHORIZOS

= SALCHICHON/SALAMI

FUET/LONGANIZAS

= JAMON COCIDO

= PALETA COCIDA

= FIAMBRES

| % Volumen (Kg)

<

" vator | Votumen

7,7% 1,6%
7,0% 4,5%
-6,9% -7,7%
-6,5% -6,3%
4,4% 2,3%
2,0% 1,0%
-18,3% -11,7%
-0,4% -1,8%

Aiio 2015 vs aiio 2014

Respecto a la distribucién de cuota segun tipo de carne, en primer lugar se posicionan los
fiambres con el 28,6% de la cuota, le sigue el jamén curado y paleta con un 25,0% de
participacidon, dentro de esta categoria se incluye el tipo de jamoén/paleta ibérica que
representa un 4,7% del total carne procesada en tercer lugar aparece el jamdn cocido con el

18,1%.

En términos de valor quien aporta el 38,0% son jamdn y paleta curados, seguidos del fiambre

con el 20,1%.

El consumo per capita de carne procesada durante el afio 2015 fue de 8,25 kilos por personay
afo. El 28,6% corresponde a fiambres siendo la ingesta media aproximada de 2,36
kilos/persona/afio. Le sigue jamoén curado y paleta con un consumo per capita de 2,06

kilos/persona/afio.

CONSUMO PER CAPITA

(Kg/persona/afio)

CARNE JAMON ¥ LOMO SALCHICHON
PROCESAD PALETA EMBUCHADO SALAME
CURADOS N+IB
8,25 2,06 0,23 0,97 0,41

CONSUMO PER CAPITA

FUET
SCAMBRES LONGANIZAS

JAMON /
JAMON COCIDO | PALETA COCIDA |\ =0 oo br

(Kg/persona/afio)

2,36

0,67

1,49

0,06

0,38
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Segun tipologia de hogar, durante el afio 2015 el 19,9% del volumen comprado, corresponde a
los hogares formados por parejas con hijos de edad media, seguidos de los hogares formados
por retirados, con el 19,2%. Spon los hogares formados por jovenes independientes quienes
junto a adultos independientes, mueven menor volumen, el 2,5% y el 4,3, respectivamente.

El perfil del hogar consumidor de la categoria, es un hogar formado por parejas con hijos ya
sean pequefios o0 medianos, asi como parejas adultas sin hijos, de clase social media, media-
alta, cuyo responsable de las compras tiene una edad comprendida entre los 35 y los 64 afios,
se corresponde ademas con hogares numerosos con mas de 3 personas por hogar.

Quienes mayor consumo per capita realizan son los hogares formados por adultos
independientes, con una cantidad de 11,26 kilos por persona y afo. Sin embargo durante el
afo 2015 redujeron su ingesta un 7,1%, si bien su consumo es un 37% mas alto que la media.

Castilla La Mancha, las Islas Canarias y la Regién de Murcia, son las CCAA con mayor consumo
de la categoria. En el lado opuesto se sittan las Islas Baleares, La Rioja y Galicia.

5. Distribucién por canales *° segun tipos de carne

% Distribucion por canales: Total carne

% Variacién respecto al mismo periodo del afio anterior
-4,4% 0,0% 7,0% . -79% | -1,6% 0,0%
44,2
25,4
11,7
! 9,4 9,4
] ] B o5
Hipermercado Supermer(?a.dos T. Descuento T.Tradicional Otros Canales E-commerce
Autoservicios

El canal favorito para la adquisicion de carne, por parte de los hogares, es el supermercado y
autoservicio con el 44,2 % de los kilos, presentando estabilidad respecto al afio anterior.

%% T, Tradicional: pescaderias, carnicerias / charcuterias, lecherias, herboristerias, tiendas de congelados,
mercados y plazas, panaderias, bares / bodegas, farmacias, verdulerias / fruterias, tiendas de
alimentacion / comestibles y ultramarinos.

Otros canales: economatos / cooperativas, venta a domicilio, mercadillos, autoconsumo, compras
directas al productor, resto (incluye e-commerce).
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Precio medio (€/Kg) por canales: Total carne

% Variacion respecto al mismo periodo del afio anterior
2,7% ; 4,3% 2,4% | 4,7% 3,6% ; 1,5% 3,6%
6,54 6,83 6.17 7,38 6,62 6,83
| - . . w
T.Espafia Hipermercado S:Eteor;n;:ﬁ:igis T. Descuento T.Tradicional Otros Canales E-commerce

El precio medio de carne cerrd en 6,54€/kg con una variacion en positivo del 2,7% respecto del
afio 2014.

% Distribucidn por canales: Carne fresca

% Variacion respecto al mismo periodo del afio anterior
-4,0% g 0,5% 11,1% E -7,6% -0,5% 4,3%
42,1
29,8
10,4 10,0
! 7,6 !
Hipermercado Supermer(?aldos T. Descuento T.Tradicional Otros Canales E-commerce
Autoservicios

El canal favorito para la adquisicion de carne fresca por parte de los hogares es el
supermercado y autoservicio con el 42,1% de los kilos, le sigue la tienda tradicional con el
29,8% sobre el total. La tienda tradicional evoluciona de forma desfavorable con una fuerte
reduccion de sus compras (-7,6%), mientras que otros canales evolucionan de forma favorable
como en el caso de la tienda descuento con un incremento del 11,1%.
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Precio medio (€/Kg) por canales: Carne fresca

% Variacién respecto al mismo periodo del afio anterior

2,1% ; 4,0% 2,4% | 5,5% 2,3% 1,3% 2,0%

5,90

EmmENT

Supermercados
Autoservicios

5

T.Espafia Hipermercado T. Descuento T.Tradicional Otros Canales E-commerce

El precio medio de carne fresca cerré en 5,96€/kg, con un incremento del 2,1% en relacién al
afo 2014. Esta subida de los precios medios es visible en todos los tipos de canales.

% Distribucidn por canales: Carne fresca de vacuno

% Variacién respecto al mismo periodo del afio anterior
1 ; ] i
-4,1% : 0,8% 16,2% : -8,5% -6,6% -1,4%
41,0
33,8
11,8 8.2
51 !
I 04
Hipermercado Supermer(t‘a.dos T. Descuento T.Tradicional Otros Canales E-commerce
Autoservicios

El canal favorito para la compra de carne de vacuno es la tienda tradicional con el 41,0% sobre
el total de las compras, sin embargo su evolucidon es negativa con una reduccién de las
compras del 8,5%. Se aprecia un fuerte incremento de las compras dentro de la tienda
descuento (+16,2%) pese a que actualmente su cuota es aun pequefia con tan solo un 5,1%.
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Precio medio (€/Kg) por canales: Carne fresca de vacuno

% Variacion respecto al mismo periodo del afio anterior

0,3% : 3,3% 0,7% | 41% -0,3%  1,1% -0,9%

9,2 8,88 8,75

Supermercados

S T. Descuento T.Tradicional Otros Canales E-commerce
Autoservicios

T.Espafia Hipermercado

El precio medio de carne de vacuno es de 9,20€/kg. En canales como tienda descuento,
supermercado y autoservicio, e hipermercado el precio se sitia por debajo de la media del
mercado. El precio medio mds alto de la categoria se localiza en la tienda tradicional,
concretamente un 7% mas alto que la media del mercado.

% Distribucion por canales: Carne fresca de pollo

% Variacion respecto al mismo periodo del afio anterior
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A cierre de afio 2015 el canal con mayor proporcidn de compras fue el supermercado y
autoservicio con el 46,0% de las mismas; le sigue la tienda tradicional con el 26,1%.

Evolucion positiva del 4,5% para tienda descuento, que actualmente representa un 9,2% sobre
el total de la categoria.
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Precio medio (€/Kg) por canales: Carne fresca de pollo

% Variacién respecto al mismo periodo del afio anterior
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El precio medio de la carne fresca de pollo cerré en 4,10€//kg durante el afio 2015, con un
incremento del mismo del 2,1% que ademas es evidente en todos los canales.

El precio medio mas asequible de la categoria se encuentra en la tienda descuento (3,73€/Kg)
asi como en otros canales (3,93€/Kg) y en supermercado y autoservicio (4,01€/Kg). Por el
contrario, el precio mas alto se encuentra dentro de la tienda tradicional (4,42€/Kg, lo que
supone un 8% mas pagado por kilo que en la media del mercado).

% Distribucidn por canales: Carne fresca de ovino/caprino

% Variacién respecto al mismo periodo del afio anterior
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El canal favorito para la compra de carne de ovino/caprino es la tienda tradicional con el 43,1%
de cuota, evolucionando de forma negativa con un descenso del 8,0%. Por el contrario, la
tienda descuento tiene una cuota del 2,1%., pero experimenta un fuerte incremento del 62,4%

de las compras.
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Precio medio (€/Kg) por canales: Carne fresca de ovino/caprino

% Variacién respecto al mismo periodo del afio anterior
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Se incrementa el precio medio de este tipo de carne un 4,8% durante el afio 2015, lo que lleva
a cerrar en 10,64€/Kg. El precio medio mas bajo se encuentra en la tienda descuento, con un
precio de 9,01€/kg, es decir, un 15% mas asequible que el precio medio del mercado.

Por el contrario, es la tienda tradicional laque tiene el precio medio mas alto de este tipo de
carne, concretamente 11,23€/kg, un 6% mas alto que la media del mercado.

% Distribucion por canales: Carne fresca de cerdo

% Variacion respecto al mismo periodo del afio anterior
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El canal favorito para la compra de carne de cerdo es supermercado y autoservicio con el
41,0% de participacion en el mercado, ademas su evolucién es favorable durante el afio 2015
con un incremento del 2,6%. Pese a que actualmente la cuota de la tienda descuento es del
7,1%, ésta experimenta un fuerte incremento de compras (+16,3%).

Decrece de forma importante la compra en el canal tienda tradicional (-5,6%) aunque su
proporcién es muy importante, ya que actualmente representa el 29,4% sobre el total.
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Precio medio (€/Kg) por canales: Carne fresca de cerdo

% Variacién respecto al mismo periodo del afio anterior
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El precio medio de la carne de cerdo se incrementa un 3,4% durante el afio 2015, siendo
evidente este incremento en todos los canales.

El canal dinamico (hipermercado, supermercado y autoservicio, y tienda descuento) mantiene
el precio medio por debajo de la media del mercado; mientras que es la tienda tradicional

quien lo mantiene por encima.

% Distribucion por canales: Carne procesada

% Variacion respecto al mismo periodo del afio anterior
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El 49,4% de la carne procesada que se adquiere para consumo doméstico en Espafia se compra
en supermercado y autoservicio, siendo ademas su evolucidon favorable en este periodo
(+0,5%). Hipermercado reduce de forma significativa su importancia con un descenso del 4,3%,
si bien aun participa con un 16,1% de las compras en la categoria.

Tienda descuento incrementa un 5,2% sus compras en este afio, siendo su cuota en la
categoria del 14,0%.
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Precio medio (€/Kg) por canales: Carne procesada

% Variacién respecto al mismo periodo del afio anterior
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El precio medio de carne procesada se incrementa un 3,5% de media en Espaia durante el aiio
2015, cerrando en un precio de 9,77€/Kg. Este incremento es evidente en todos los canales.

Tienda descuento es el canal donde encontramos el precio medio mas bajo de la categoria,
exactamente 7,73€/kg, es decir un 21% mas econdmico que la media del mercado. Al contrario
que tienda tradicional que con 13,62€/kg se sitia como el canal con el precio menos
competitivo.




